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Le département MMI Grenoble sou-
haite mettre en place une identité
visuelle complete et moderne pour la
rentrée 2026-2027. A ce jour, il ne dis-
pose que d'un logo utilisé depuis plu-
sieurs années. Lobjectif est de créer
une identité forte, reconnaissable et
adaptée a tous les supports, aussi
bien print que web.

La formation prépare chaque année
pres de 300 étudiants aux métiers du
développement web, de la commu-
nication numérique et de la création
numeérique. Ces trois grandes thé-
matiques se retrouvent dans les trois
parcours proposés : Développement
web, Création numérique, et Strate-
gies de communication.

Lidentité doit s'adresser & deux cibles
: les personnes qui utiliseront les élé-
ments graphiques d'un cété (étu-
diants, personnel de ['UT), les entre-
prises et administrations de l'autre.
Elle doit donc étre assez créative
pour fedérer les étudiants, et assez
sérieuse pour convaincre des profes-
sionnels. Les valeurs attendues sont :
créativité, professionnalisme, péda-
gogie, singularité et pérennité.

Les éléments produits doivent étre
utilisables par un non-profession-
nel du design, sans recours a la suite
Adobe. Tous les fichiers devront étre
exportés en formats universels et or-
ganisés dans une arborescence claire.



Démarche créabtive
LES MOODBOARD

Ce moodboard s'oriente vers une direction visuelle numérique et géomeétrique. Les formes carrées et les
grilles rappellent directement I'univers des pixels et du web. Les couleurs RVB vives rouge, bleu, vert sont des
couleurs d'écran. La typographie tres géométrique renforce cette idée, avec des lettres traitées comme des
blocs qui s'emboitent. Lensemble colle parfaitement a l'identité visuelle qu'on cherchait a créer pour MMI.

Ce moodboard explore une direction plus technique. Les motifs topographiques et les courbes de niveau
donnent une impression de précision et de profondeur. Le noir et blanc dominant renforce ce coté tech-
nique et sérieuxv. La typographie suit la méme logique, avec des lettres habillées de lignes fines qui rap-
pellent les cartes et les données techniques. Cette direction fait directement référence a grenoble, avec les
montagnes qui entourent la ville.




Ce moodboard mise tout sur la créativité et la liberté graphique. Les couleurs sont vives et variées, sans Ce moodboard est le plus représentatif de la formation dans son ensemble. On y retrouve directement les

vraiment de palette définie, ce qui donne un rendu énergique. Les formes partent dans tous les sens, entre différents univers de MMl : le code avec la balise </> et les lignes de script, la vidéo avec la cameéra, le son
I'abstrait et lllustratif, avec un cété volontairement désordonné qui reflete I'aspect créatif de la forma- avec le micro, et la communication avec les bulles de dialogue. Les visuels sont concrets et parlants, ils ra-
tion. On est loin des grilles et de la géométrie stricte des autres directions. Cette piste représente bien le content clairement ce quest la formation sans avoir besoin diinterprétation. C'est la direction la plus lisible

coté création et communication de MMI. et la plus accessible des quatre moodboards.
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LES CROQUIS LOGO
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Ici des touches de clavier pour rappeler
tout le coté informatique derriere MMI,
les logiciel de code, d'écriture, d'édition

Des M qui se chevauchent et se complétent,
qui créent en réalité 3 M comme pour les 3
parcours.

et de montage.
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Ici des logos tres carrés qui reprennent le
coté serieux et ordonné de la formation.

Des lettres en contre plongé, dont les formes
s'emboitent et se superposent. Ca montre les plans
pouvant etre captés a la caméra mais donne aussi
un effet de profondeur et de vitesse quon a dans
la formation avec cette constante évolution.
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Un MMl écrit avec une A s
typo tres droite avec un Logo géométrique faisant référence aux e .
motif de carte topogra- monagnes de Grenoble. 3

pique qUI traduit la tech- T TOPOGRAPHIC
nique de la formation.




Ici le but était de créer un logo avec les informations 38 et MMI Ce logo regroupe tout ce qui représente la formation MMI en une seule forme. Il

on voit que les 2 m l'un au dessus a l'endroit et le deuxieme en est composé d'une icone accompagnée d'un texte manuscrit. Licone est formee
dessous a lenvers forment un 8, si on rajoute un 3 devant cela fait de trois lettres superposées : un M a l'endroit, un M a l'envers, et un | par-dessus.
38 et un i derriere forment MM et 38, avec les 3 couleurs qui pour- Dans cette superposition on retrouve discrétement trois symboles liés a MMI : un
raient représenter les 3 parcours. logo de code, un logo de cadrage et un logo play vidéo, chacun intégré subtile-

ment dans les formes du logo. Au départ le logo avait des formes trés carrées

- - avec des bords fins, on a fait évoluer ¢ca en rendant la bordure du | plus épaisse
M M . n pour que I'ensemble soit plus équilibré et plus lisible.

MCRENoBLE
La le logo est trés simple, son seul but est de créer le logo MMI

l
avec une lettre en négatif, il y aussi ici I'ajout des 3 couleurs pour {\ ﬂ H Hi
mettre en avant les 3 parcours. Dﬂ/] é/ & ’G"f'ﬁmc
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Logotype

Le logo

Ce logo regroupe tout ce qui représente la
formation MMI en une seule forme. Il est
composé d'une icone accompagnée d'un
texte manuscrit. Le coeur du logo repose
sur une construction typographique as-
tucieuse : trois lettres superposées, un M a
I'endroit, un M a l'envers et un | par-des-
sus, qui forment ensemble l'acronyme
MMI. Cette superposition n'est pas qu'un
simple jeu visuel, elle traduit concrete-
ment lidée que les trois parcours de la
formation Développement web, Création
numeérique et Communication se croisent
et se completent. Dans cette construc-
tion, on retrouve aussi discrétement trois
symboles liés a l'univers MMI : un logo de
code, un logo de cadrage et un logo play
vidéo, chacun intégré subtilement dans
les formes du logo.

Le logo existe en deux versions couleur.
La version principale associe le violet et
le noir, le violet incarnant la créativité au
coeur de la formation, le noir apportant
le sérieux et la lisibilité. La version noir et
blanc garantit quant a elle une utilisa-
tion sur tous les supports, méme les plus
contraignants.

Le logo se décline en deux formats com-
plémentaires. La version horizontale as-
socie licone au texte MMI Grenoble et
convient aux supports larges comme les
en-tétes ou les banniéres. La version ver-
ticale isole licone avec le mot Grenoble
en dessous, idéale pour les formats carrés
comme les réseaux sociaux ou les pe-
tits formats print. Ces déclinaisons per-
mettent au logo de fonctionner dans tous
les contextes, du print au web.

MMVI
GRENOBLE

GRENOBLE

MMI
GRENOBLE

MMI
GRENOBLE

Les déclinaisons

Le logo propose également une déclinaison en version encart, ou licéne est
divisée en deux parties placées de chaque cété du contenu. Cette construction
permet dinsérer du texte entre les deux moitiés pour créer des titres ou mettre
en avant des informations clés. On peut ainsi faire apparaitre le nom complet
de la formation, les trois parcours, ou tout autre contenu directement encadré
par les éléments du logo.

Cette déclinaison démontre la flexibilité du logo sur différents supports. Quiil
s'agisse d'une affiche, d'un post réseaux sociaux ou dun document print, I'en-
cart s'adapte & la mise en page sans perdre sa lisibilité ni son identité. Le logo
ne se contente pas didentifier, il devient un véritable élément structurant de
la mise en page.

Cette utilisation reste cohérente avec lidentité visuelle globale car elle
conserve les mémes formes, les mémes couleurs et la méme logique graphique
que les autres déclinaisons. Elle enrichit le systeme visuel de MMI Grenoble en
lui offrant une dimension supplémentaire, celle d'un logo capable de sintégrer
au contenu plutét que de simplement le surmonter.

Métiers du
Multimédia
et de PInGernet

Créabion numérique
Communicabion
Développement web




Les marges Rég'es d’usage 15mm

Smm | oG hthoeLe

Les marges
Pour garantir une bonne lisibilité du logo dans toutes les situations, une marge interne minimale est définie entre l'icone Pour garantir la lisibilité et limpact
et le texte MMI Grenoble. Cette marge est calculée sur la base de la hauteur du | présent dans licéne du logo. En uti- du logo sur tous les supports print, L L
lisant un élément propre au logo comme unité de référence, la marge reste toujours proportionnelle quelle que soit la une taille minimale d'utilisation est T T Lo
taille d'utilisation du logo. Que le logo soit affiché en grand sur une affiche ou en petit sur une carte de visite, lespace définie. En dessous de 15mm de lon- sl= v 1V | el bl
entre licéne et le texte s'adapte automatiquement et conserve l'équilibre visuel de 'ensemble. gueur pour la version horizontale et MMI :
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S5mm pour la version icéne seule, le X —» [ )
logo perd en lisibilite et ne remplit . _:_ GBENUBLE :
plus correctement son réle didenti- . :

fication. Ces tailles minimales sont a
respecter impérativement pour que

les détails de licone restent visibles
et que le texte MMI Grenoble reste
lisible. r
Une zone de protection est également
définie autour du logo. Cette zone,
matérialisée par un M de la taille du

M du logo, représente 'espace mini-
mum & respecter entre le logo et les
autres éléments de la mise en page.
Aucun élément graphique ou textuel
ne doit venir empiéter sur cette zone.
Elle sapplique aussi bien a la ver-
sion horizontale qu'a la version icéne
seule, et garantit que le logo conserve
son équilibre visuel quelle que soit la
mise en page dans laquelle il sinscrit.

Marges in-
ternes du logo

GBENDBL '




Ce qu’il ne faut pas faire

La zone de protection du logo doit
étre scrupuleusement respectée. ||
est interdit dinsérer du texte ou un
autre logo a lintérieur de cette zone
de marge. Tout élément exteérieur au
logo, quiil s'agisse d'un texte ou d'un
logo, doit se placer en dehors des li-
mites de cette zone, et non a linté-
rieur.

Les exemples corrects montrent
que les éléments extérieurs peuvent
coexister avec le logo MMI Grenoble
& condition de respecter cette limite.
Les logos et les textes d'accompa-
gnement doivent donc se position-
ner au-dela des marges définies, ce
qui garantit que le logo conserve son
espace de respiration et reste parfai-
tement lisible. Ne pas respecter cette
regle nuit a la cohérence visuelle de
I'ensemble et donne une impression
de surcharge qui affaiblit lidentité
visuelle.

IUT1 4

Grenoble

Université Grenoble Alpes

MMI
GRENOBLE

2der a notre parcoy

Accéder a notre parcoursup

MMI
GRENOBLE

Pour préserver lintégrité du logo et
garantir une utilisation cohérente sur
tous les supports, un certain nombre
de regles dusage sont a respecter
impérativement. Toute modification
du logo en dehors des déclinaisons
prévues est interdite.

Il est interdit d'incliner le logo, quelle
que soit l'orientation souhaitée. Le
logo doit toujours rester droit et ho-
rizontal. Il est également interdit
d'aplatir ou d'étirer le logo, ses propor-
tions sont fixes et ne doivent jamais
étre modifiées. De la méme facon,
le logo ne doit jamais étre inversé ou
retourné, que ce soit horizontalement
ou verticalement.

Les couleurs du logo sont défi-
nies dans la charte graphique et ne
peuvent pas étre remplacées par
d'autres teintes. Seules les variations
prévues sont autorisées. Il est par
ailleurs interdit d'appliquer des ef-
fets graphiques au logo comme des
ombres, des contours ou du flou, ces
effets nuisent a la lisibilité et a la co-
hérence de lidentité visuelle. Les de-
gradés sont également interdits sur
le logo.

Le texte MMI Grenoble ne peut pas
étre utilisé seul sans l'icéne. Les deux
éléments sont indissociables et for-
ment un ensemble cohérent. Enfin, il
est interdit d'utiliser une variation du
logo dont la couleur se confond avec
celle du fond. Si le contraste n'est pas
suffisant, il faut choisir une autre va-
riation du logo pour garantir sa lisi-
bilite.

Ne pas incliner le logo

Ne pas inverser le logo

Ne pas appliquer d'effets au logo :
(ombres, contour, flou...)

nci

Ne pas appliquer de dégradés au logo

LE

Ne pas applatir le logo

Ne pas utiliser d'autres couleurs que
celles imposés sur la page précédente

EN

Ne pas utiliser le texte du logo sans
licone

M R

Ne pas mettre un logo d'une couleur
sur un fond qui a le meme contraste de
couleur, prendre une autre variation.



Placement du logo

Le placement du logo est une regle fondamentale de
lidentité visuelle de MMI Grenoble. Que ce soit sur une
déclinaison graphique, un support print ou une produc-
tion vidéo, le logo doit toujours étre positionné dans l'un
des quatre angles du support ou centré. Ces positions
garantissent une cohérence visuelle sur Iensemble des
supports et assurent que le logo est toujours facilement
identifiable par le spectateur.

Le placement en angle est la position privilégiée pour les
supports print comnme les affiches, les flyers ou les cartes
de visite. Il laisse le reste du support libre pour le contenu
tout en assurant une présence discréte mais constante
de lidentité visuelle. Le placement centré quant a lui est
réservé aux usages ou le logo est I'élément principal du
support, comme une page de couverture ou un écran titre
en vidéo.

I est interdit de placer le logo de maniére aléatoire sur
le support. Un placement non défini nuit a la cohérence
de lidentité visuelle et donne une impression de manque
de rigueur. Respecter ces regles de placement permet a
lidentité de MMI Grenoble de rester reconnaissable et
professionnelle sur tous ses supports de communication.

Typographie

Biko
La typo Biko est utilisée pour les textes. a Bb Cc Dd Ee

Ff Gg Hh li Jj Kk LI Mm Nn
d Bb Cc Dd Oo Pp QqRr Ss Tt Uu Vv
EortogthIKKL N
Mm Nn Oo Pp QqRr Ss a typo Goolvetica st utiisée pour les Titres.

Tt Uu Vv Wiw Xx Yy Zz Coolvebica

Coolvetica, utilisée en grands formats sur les titres, assure une accroche visuelle forte et immeédiatement lisible ce qui
est essentiel sur des supports & lecture rapide comme les kakémonos, les posts Instagram ou les stories. Sa présence
traduit graphiquement les valeurs de singularité et de créativite attendues par le brief.

Biko en corps de texte apporte a linverse de la lisibilité et du professionnalisme. Sa clarte en petits formats garantit
une lecture confortable sur tous les supports, du flyer a la carte de visite, ce qui rejoint I'exigence du brief d'une identite
utilisable par un non-professionnel sans recours a des outils specialisés.



Palette de couleurs Déclinaisons print

Ce kakémono est I'un des supports
print les plus vu de MMI puisqu'il est
constamment présent devant [iut et
est donc visible aux portes ouvertes.

P 2
e kakémf:no r<.ep’rer.'1d ensemble des
COU|eur prinCipale codes de l'identité visuelle. ‘ " . rn ee

Le logo MMI Grenoble est placé en

Violet électrique haut a gauche du support dans sa Porbes
RGB 195, 0, 229 version horizontale, accompagné
CM]N 58,82,0,0 d'un fond violet qui assure une ac-
croche visuelle forte. Une photogra-

phie de ['1UT vient ancrer le support

dans son contexte local et apporter uver es
une dimension réaliste a la commu-
nication.

La version encart du logo est utilisée BUT Mébiers du MUIbimédia
) . ) ’
Couleur texbe Couleur texte en bas du kakémono pour introduire eb de IInGerner

le nom complet de la formation, Mé-
tiers du Multimédia et de Internet, ce

Violet sombre Blanc pur qui renforce la cohérence graphique
RGB 26, 0, 23 RGB 26. 0, 23 de I'ensemble.
CM]N 58,82,0.94 CM]N 58.82,0.94

Sur le plan du contenu, le kakémono

Le violet électrique a été choisi aprés avoir testé ungrand  Le blanc pur permet quant a lui dutiliser lidentité sur tous présente les trois parcours de la for-

nombre de couleurs. C'est la couleur qui représente le  les supports print et web, sans avoir besoin de logiciels mation : Création numeérique, Déve-

mieux la créativité et limagination dans le contexte eu-  spécialisés comme la suite Adobe. loppement web, et Communication j IERER

ropéen, deux valeurs importantes dans le brief. numérique et design dexpérience. | ; - st
Chaque parcours est accompagné i i

Le noir et le violet sombre apportent le sérieux et le pro- d'un: couF:te description qui pperrgnet Samedl 18 Fevrler 2026 1Qh

fessionnalisme attendus par les entreprises, tout en ga- au lecteur de comprendre rapide- 23 Avenue des Martyrs, 38000 Grenoble 15h

rantissant une bonne lisibilité sur tous les supports. Ce ment les débouchés et les spécificités | T

choix permet aussi d'éviter les problemes des autres di- de chaque orientation. L'ensemble

rections explorées : le multicolore était trop instable pour est structuré de facon claire et hiérar-

une identité durable, et le noir et blanc trop froid pour fé- chisée pour faciliter la lecture rapide,

dérer les étudiants. adaptée au contexte d'un salon ou

d'une exposition.



Ce kakémono est I'un des supports
print phares de l'identité visuelle. Il est
toujours présebt devant l'iut donc vi-
sible pour tout le monde meme pen-
dant les portes ouvertes. Le logo est
placé en haut a gauche du support
dans sa version horizontale, accom-
pagné d'un fond violet qui assure une
accroche visuelle forte.

Une photographie de I'NUT vient an-
crer le support dans son contexte
local. La version encart du logo est
utilisée en bas du kakémono pour
introduire le nom complet de la for-
mation, Métiers du Multimédia et de
I'Internet, ce qui renforce la cohérence
graphique de lensemble.

Sur le plan du contenu, le kakémono
présente les trois parcours de la for-
mation : Création numérique, Déve-
loppement web, et Communication
numérique et design dexpérience.
Chaque parcours est accompagné
d'une description qui permet au lec-
teur de comprendre les déboucheés et
les specificitées de chaque orientation.
Lensemble est structuré de facon
claire et hiérarchisée pour faciliter la
lecture rapide, adaptée au contexte
d'un salon ou d'une exposition.

Création numérique
Le diplomé est plus particulierement expert dar

delimage et du son ainsi que du graphisme.
Son parcours ui permet i

en développement web et stratégie de communication

Développement web

Le diplome est plus particulierement expert dans le domaine
du développement wieb et mobile

Communicabion numeérique
et design d'experience

s domair mais il
des competen
graphisme, au

Meétiers du
Multimédia
etdellnternet

e
b NIGRENOBLE

Le Bachelor Universitaire de Technologie Metiers du Multimedia et de f1nternet
est une formation en 3 ans, reconnue par [Etat et les entreprises.

Le diplome valant grade de licence professionnelle universitaire (Bacs3)
permet autant une insertion professionnelle quune poursuite d'études.

Création numérique

Le diplomé est plus particuliérement expert dans les domaines
de limage et du son ainsi que du graphisme.

Son parcours lui permet d étre spécialisé dans ces domaines,
mais il posséde également des compétences complémentaires
en développement web et stratégie de communication.

Développement web

Le diplémé est plus particulierement expert dans le domaine
du développement web et mobile.

Son parcours lui permet d étre spécialisé dans ces domaines,
mais il possede également des compétences complémentaires
en création numérique (graphisme, audiovisuel)

et stratégie de communication.

Communication numérique
et design d’experience

Le diplomé est plus particulierement expert

dans les domaines de la stratégie de communication numérique
et du design d expérience (UX). Son parcours lui permet

de se spécidliser dans ces domaines, mais il possede également
des compeétences complémentaires en création numérique
graphisme, audiovisuel) et développement web.

Métiers du
Multimédia
b et del'Internet




La photo en pleine largeur ancre le
support dans le contexte réel de la
formation, en montrant des étu-
diants en situation de tournage, ce
qui illustre concréetement les débou-
chés de la formation.

Les trois parcours Création numé-
rique, Développement web et Com-
munication sont présentés dans des
rectangles violets, reprenant directe-
ment la couleur principale de liden-
tité visuelle. Ce choix permet une
lecture rapide et hiérarchisée, adap-
tée au contexte d'un flyer consulte
rapidement.

Le titre "BUT MMI" en bas du sup-
port est composé en Coolvetica,
conformément aux regles typogra-
phiques qui réservent cette police
aux titres. Sa taille importante et sa
couleur noire sur fond blanc créent
un contraste fort qui assure une ac-
croche visuelle immeédiate.

La bordure violette encadrant l'en-
semble du support reprend la couleur
principale et renforce la cohérence
avec les autres déclinaisons de l'iden-
tite visuelle.

Création numérique

Développement web

Communication

BUT MMI

La carte de visite reprend Iensemble
des codes graphiques de lidentité vi-
suelle.

Le recto joue sur le contraste entre le
fond sombre et le logo blanc, avec le
logo dicone simple, ce qui donne un
rendu épuré et percutant. Le verso
quant a lui adopte un fond blanc et
présente le logo horizontal en ver-
sion couleur, accompagné des infor-
mations de contact: adresse mail,
adresse et réseaux sociaux.

Les deux faces se completent et
offrent un équilibre entre impact vi-
suel et lisibilité des informations.




Déclinaisons web
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MMI Grenoble est une formation a la fois créative et technique. Vous apprendrez a : « Réaliser des plans également

de communication efficaces diffusant vos contenus sur le web, les réseaux sociaux, le print et
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Pour la banniére Linkedin le fond noir dominant est mis en valeur par des éléments graphiques issus du logo, utilises
en grand format en arriére-plan pour créer de la texture et de la profondeur.

La déclinaison encart est utilisée a droite de la banniére pour afficher le nom complet de la formation, tandis que
la version icone seule avec Grenoble est placée a gauche. Lensemble est cohérent avec les autres supports de l'iden-
tité et offre une présence professionnelle et reconnaissable sur le réseau social.
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Post 2 - Projets étudiants (carrousel)

Photo Format 4:5. Elle ne prend pas
toute la largeur du post : la centrer et
lui appliquer une marge de chaque
coté équivalente ala largeur dun M

en Coolvetica taille 22, ce qui per-
mettra automatiquement d avoir
des marges en haut et en bas.

Titre/ nom du projet Coolvetica, taille
22, rose. Aligné sur le bord droit de
limage, avec une légére marge entre
le texte et Iimage.

Année d'étude Coolvetica, taille 13,
blanc. Placé & lintérieur de limage,
en bas a droite, pivoté a 90°. Légere
marge par rapport aux bords de la
photo.

Logo Version sombre/rose. Placé en
bas, al'extérieur de limage, aligné sur
le bord gauche de limage. Respecter
les marges d'usage du logo.

Fleche carrousel Rose. Alignée sur le

bord droit de limage et centrée verti-
calement par rapport au logo.

Voir exeple page 36

H:uMMI
GRENOBLE

PROJET

Post 3 - Actualités & événements
passés MMI (carrousel)

Avrriere-plan Photo pleine page.

Titre Coolvetica, taille 22, blanc (vio-
let foncé si la photo est trop claire).
Positionné en haut a gauche.

Si le texte est trop long, passage a
la ligne sans réduction de taille. La
marge de référence (haut et gauche)
correspond a la largeur/hauteur d'un
M en Coolvetica taille 22.

Décoration Une ligne rose de 5 px
d'épaisseur souligne le titre. Elle part
du bord gauche du titre, avec une lé-
gére marge au-dessus, et s'arréte au
centre du post.

Logo Version blanc/rose (violet/rose
si photo trop claire). Placé en bas a
gauche, aligné sur le bord gauche
du titre, en respectant les marges
d'usage.

Fleche carrousel Alignée verticale-
ment par rapport au bas du logo. Po-
sitionnée a droite du post, avec une
marge par rapport au bord équiva-
lente aun M en Coolvetica taille 22.

Voir exeple page 37

ACTUALITE

Phobto pleine page
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Post 4 - Destination entreprises

Arriere-plan Fond violet sombre avec
les éléments Communication, Déve-
loppement et Créa en transparence
(fond vierge fourni).

Titre Coolvetica, taille 18, blanc. Texte
centré, possibilité de saut de ligne.
Marge en haut équivalente a la hau-
teurdun M en Coolvetica taille 18.

Corps du post Biko, taille 12, blanc.
Aligné a gauche, place sous le titre.

Parcours MMI Trois rectangles roses
cote a cote, contenant chacun le nom
d'un parcours en Biko, taille 14, blanc.

Lespacement entre chaque rectangle
correspond & la largeur dun M en
Biko taille 14.

Logo Version blanc/rose. En bas &
gauche, aligné sur le bord gauche du
titre, en respectant les regles dusage
du logo.

Voir exeple page 38

. Informations

Création numeérique
Développement web

Communication
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Story - Format universel

Zones de sécurité (rouge sur le tem-
plate) Aucun élément ne doit étre
placé dans les zones réservées par
linterface Instagram (haut et bas de
I'écran), au risque d'étre recouvert par
les éléments natifs de I'appli (photo
de profil, réponse, etc.).

Logo Pas de logo sur les stories : le
logo de la page est visible via la photo
de profil Instagram affichée en haut
& gauche.

Titre Coolvetica, taille 30, blanc ou
violet foncé selon la clarté du fond.
Positionné en haut & gauche, avec
une marge gauche équivalente a un

M en Coolvetica taille 30. Respecter
la zone de sécurité en haut.

Sous-titre (si nécessaire) Biko, taille
18. rose. Placé sous le titre, aligné sur
son bord gauche.

Informations  supplémentaires  Un
dégradé noir est appliqué sur la par-
tie basse de limage pour garantir la
lisibilite du texte. Les informations
sont listées avec une alternance de
couleur ligne par ligne entre blanc
et rose, en Biko taille 15. Respecter la
zone de sécurité en bas.

TITRE

SOUS-TITRE

Complémentaires




Exemples

Post 1

Ben BERT

CONFERENCE

Mardi 16 mai

CLIP MUSICAUX
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FICTIONS SONORES

¥

w
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Post 3

NOS ETUDIANTS CHERCHENT
UN STAGE

Post 4

- Etudiants en 2e année

- Stage conventionné

- 10 semaines minimum

- Entre fin janvier et mi avril 2026

Création numérique
Développement web

Communication
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MMI GRENOBLE
IDENTITE VISUELLE - 2026

DJEKOUANE--NAUCHE Loumsi
DUPREY--MEGHERBI Gabriel




